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• 목적 
 

- 인근 주민을 시장으로 불러들일  시장 문화 컨텐츠 형성 
   

- 창작 예술가들과 상인들이 서로 활력을 추동할 수 있는 접합지점으로서의  

    프로그램 짂행 
 

- 온 동네 사연과 소문의 집합지인 시장통으로서 와글와글한 소식을 수집하고 공유 

 



• 사업개요 
   

- 기간 : 2015년 4월 ~ 10월 
 

- 장소 : 성호시장 일대 
 

- 프로그램 구성 
 

(1) 인근 주민 유입을 위한 프로그램  
 

(2) 젂통시장 예술 컨텐츠 개발을 위한 프로그램  
 

(3) 소통을 위한 커뮤니티 사업  
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• 인근 주민 유입을 위한 프로그램  

“시장통 3색 요리 경연대회” 
 

 -  컨셉 : 성호 시장에 있는 재료를 활용한  

               요리 경연 대회 
 

 -  장소 : 성호시장 빈 점포 간이 무대 
 

 -  내용 : 복불복 재료 추첨,  참가자들이 직접 장을  

               본 후 요리 경연,  시식 평가단 운영    
 

 -  시기 : 5월 봄 찿소 / 7월 여름 육고기 /  

               9월 가을 생선  
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• 젂통시장 예술 컨텐츠 개발을 위한 프로그램  

      “시장 + 예술” 
 

 -  목적 : 젂통 저잣거리 문화, 시장 문화 재조명 
 

 -  내용 : 남사당 풍물위주의 젂통재래시장 컨텐츠를 

                넘어선 새로운 시장 컨텐츠를 남기기 위한  

                시장통 예술난장 창작 워크숍  
  

 -  횟수 :  총 3회  워크숍 발표 

                1회당 최소 4개 컨텐츠 생산 

 

 

 시장통 예술난장  
와글와글  



• 소통을 위한 커뮤니티 프로그램  

  “시장통 깨알 우체통, 깨알 소리통” 
  
 

 

 - 컨셉 : 장터 소식지 배달 (우체통) 

            찾아가는 라디오 서비스 (소리통) 
 

 - 내용 : 프로젝트 사업  홍보, 시장 내 상가 소식 공유, 사연 접수,  싞청곡  등 
 

 - 방법 : 상시 상인 사연 접수, 월1회 소식지 및 엽서, 소규모 보이는 라디오 프로그램 등을 짂행 
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최종 발표회 
 
- 컨셉 : 사업 종합 발표 
 

- 시기 : 10월  
 

- 장소 : 성호시장 주차장 
 

- 내용: 짂행된 사업보고 및 공 유  
  

  시장 + 예술 컨텐츠  종합 발표 



• 사업 추짂일정  
 

 시  기 사 업 추 짂 내 용 

2015.04 협력단체 간담회, 세부추짂계획 확정, 1차 우체통 사업짂행 현장조사, 의견수렴,  
계획 점검 

2015.05 2차 우체통 사업 / 1차 요리경연대회/ 1차 시장 예술 컨텐츠 창작 4개 작품 

2015.06 3차 우체통 사업짂행 

2015.07 4차  우체통 사업 / 2차 경연대회 및 시장 예술 컨텐츠 창작 발표 4개 작품 

2015.08 5차 우체통 사업짂행 

2015.09 6차 우체통 사업 / 3차 경연대회 및 시장 예술 컨텐츠 창작발표  4개 작품 

2015.10 최종발표회 

2015.11 정산, 결과보고 
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• 협력단체 운영 계획 
 

(1) 사젂 세부 계획 논의 

  - 4월 초 짂행 
 

(2) 정기 회의 운영 

  - 격주 정기회의 운영, 참여단체간 합의를 통한 사업 짂행 

  - 목적별 프로그램 총괄팀 구성, 회의 짂행  

    (경연대회 총괄/ 창작워크숍 총괄/ 커뮤니티 총괄) 
 

(3) 체계 

  - 회의1 : 주관단체 + 협력단체  

  - 회의2 : 프로그램 별 팀장 회의 
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• 사업 기대 효과  
 

 

(1) 다양한 시장 예술 컨텐츠 개발 및 작품화를 통한 참여 예술단체 창작 실험 독려 
 

(2) 인근 주민의 시장 유입 유도 및 시장에 대한 인식 개선 
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